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PouZijte ho k preméné cilené navstévnosti (napr. z Facebooku) na kontakty ve vlastni databazi.
Reklama: poutava, jasna, demonstruje/mluvi o FeSeni problému, obsahuje vyzvu k akci

Pristavaci stranka: jednoduchad, pouze titulek, popis (potvrzeni, Ze je tu navstévnik spravné), vyrazné tlacitko které
zobrazi okno pro zadani kontaktu

Dékovaci stranka: potvrzuje doruceni slibeného (napf. Na e-mail) a mluvi o rozSifujicim (lepSim/rychlejSim) resSeni
zakaznikova problému. Obsahuje limitovanou nabidku a vyzvu k okamzitému nakupu micro produktu/sluzby.

Prodejni nabidka: umozZnuje zdkaznikovi se impulsivné rozhodnout o ndkupu hned. DulezZité je, aby vnimana
hodnota nabidky byla vyrazné vyssi nez cena. Zakaznik musi vnimat urgenci a jednorazové zvyhodnéni predlozené
nabidky.

Automatizace: predava dalSi hodnotu, potvrzuje vasi expertyzu, ukazuje pribéhy zakaznikl, opakované
demonstruje z rtznych Uhlt pohledu FeSeni problému, vytvari naléhavost FeSeni problému pozitivni motivaci
(vysledkem). Prodava produkty napri¢ produktovou pyramidou, pripadné funguje jako pfemosténi do zbylych dvou
struktur nize.
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PouZijte ho k prodeji produktu, sluZeb nebo predplatného napfic celou produktovou pyramidou
Reklama: poutava, jasna, demonstruje/mluvi o feSeni problému, obsahuje vyzvu k akci

Prodejni stranka: vyrazny uderny titulek, podnadpis, (video), prodejni tlacitko s vyzvou k akci, vas pfibéh se
kterym se zakaznik stotozni, premosténi k problému, hledani a nalezeni feSeni, vysledky, reference, prodejni
nabidka, vyzva k akci, Casté otazky, vyzva k akci

Prodejni formular: obsahuje volitelnou zakladni variantu nabidky a rozSifujici variantu za vice penéz ale s vétsi
hodnotou (mdzZe byt pfedplatné), rekapitulace objednavky, platebni Gdaje, vyrazné tlacitko pro dokonceni
objednavky.

Upsellové nabidky: umozZnuje zakaznikovi se impulsivné rozhodnout o nakupu hned. Pocet upsellovych stranek
doporucuji 1-4. Kazdy upsell propojit k pdvodnimu problému (plvodnimu FeSeni) a vysvétlit pfinos, pridat urgenci,
vyzvu k akci (forma stranky se mi osvédcuje kratka a uderng, idealné s videem, klidné na telefon)

Dékovaci stranka: podékovani, souhrn a rekapitulace objednavky, moznost premosténi do high ticket offer (!)

Automatizace: predava dalSi hodnotu, potvrzuje vasi expertyzu, ukazuje pribéhy zakaznikl, opakované
demonstruje z rlznych Uhlt pohledu (dalsi) FeSeni problému, vytvari naléhavost FeSeni problému pozitivni motivaci
(vysledkem). Prodava produkty napfi¢ produktovou pyramidou, pfipadné funguje jako premosténi do zbylych dvou
struktur.
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Idealni pro b2b, ale i obecné pro vyse cenové polozené produkty a sluzby (moZznost napojeni obchodniho tymu)

Reklama: poutava, jasna, demonstruje/mluvi o FeSeni problému, obsahuje vyzvu k akci a vyzvu k vyplnéni Zadosti
na dalSi strané.

Pristavaci stranka: jednoduchad, pouze titulek, popis (potvrzeni, Ze je tu navstévnik spravné), vyrazné tlacitko které
zobrazi okno pro zadani kontaktu

Potvrzovaci stranka: Bud rovnou presmérovava do dotazniku, a nebo potvrzuje doruceni slibeného (napf. Na e-
mail) a mluvi o rozSifujicim (lepSim/rychlejSim) FeSeni zakaznikova problému. Obsahuje mozZnost vyplnit Zadost a
vyzvu k akci.

Zadost: umoziiuje vam od zdkaznika ziskat potfebné informace pro pfipravu na hovor, ale zaroven (a to je hlavni)
kladené otazky upevnuji nedostupnost a nutnost kvalifikovat se vam. K rezervaci terminu pouZijte telefon a nebo
automatizované calendly pro planovani (online?) schlizek s obchodnikem.

Automatizace: predava dalSi hodnotu, potvrzuje vasi expertyzu, ukazuje pribéhy zakaznikl, opakované
demonstruje z rdznych Ghld pohledu rfeSeni problému, vytvari naléhavost feseni problému pozitivni motivaci
(vysledkem). Prodava produkty napfi¢ produktovou pyramidou, pfipadné funguje jako premosténi do zbylych dvou
struktur nize.
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H I G H PRODUKT: Exkluzivni, kvalitni, na miru stavény, jen pro vybranou skupinu zakaznikii
CENA: Relativné vysoka, tmérna kvalité
E N D NACASOVANI: PFivysoce diivérném vztahu se zakaznikem

PROPAGACE: Emailing, Telefon, Pfimy kontakt

PRODUKT: Komplexnéjsi, hodnotny, orientovany na doruceni “vysledku”
Skvéla hodnota za vynaloZené penize, pfimo Umérna doruc¢enému vysledku

CENA:
M I D = H I G H NACASOVANI: PFi dlvérnéjsim vztahu se zakaznikem

PROPAGACE: Remarketing Facebook, remarketing Instagram, Emailing, Telefon

PRODUKT: Jednoduchy, uZite¢ny, orientovany na “vysledek”

CENA: Dobré hodnota za vynaloZené penize, nevyzaduje velké rozhodovani u zakaznika

M | D & LOW NACASOVANI:  PFi opakovaném styku se zakaznikem

PROPAGACE: Remarketing Facebook, remarketing Instagram, Emailing, Telefon

PRODUKT: Jednoduchy, nizkendkladowy, ockamZity pfinos, ne nutné originalni

LOW_ E N D CENA: Dostupna viem, zlevnény, zakaznici citlivi na cenu, levny impulsivni nakup
NACASOVANI: P prvnim/druhém styku se zakaznikem

PROPAGACE: Facebook, Instagram, Influencefi, Emailing, Telefon

PRODUKT: Digitalni forma ebooku, digitalni kurz, ochutnavka, demo, vyhra...
CENA: Zdarma (m(Ze byt podminéna aktivitou, napf. zanechanim kontaktu, Géasti v sol

FR E E NACASOVANI:  Pfi prvnim styku se zakaznikem
PROPAGACE: Facebook, Instagram, Influencefi
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PRODUKT: Exkluzivni, kvalitni, na miru stavény, jen pro vybranou skupinu zakaznika
CENA: Relativné vysoka, umérna kvalité

NACASOVANI:  PFi vysoce divérném vztahu se zakaznikem

PROPAGACE: Emailing, Telefon, PFimy kontakt

PRODUKT: Komplexnéjsi, hodnotny, orientovany na doruceni “vysledku”

CENA: Skvéla hodnota za vynaloZené penize, pfimo Umérna dorucenému vysledku
NACASOVANI:  PFi divérngjsim vztahu se zékaznikem

PROPAGACE: Remarketing Facebook, remarketing Instagram, Emailing, Telefon

PRODUKT: Jednoduchy, uZiteény, orientovany na “vysledek”
CENA: Dobra hodnota za vynaloZené penize, nevyZaduje velké rozhodovéni u zdkaznika

NAGASOVANI: Pfi opakovaném styku se zakaznikem
PROPAGACE: Remarketing Facebook, remarketing Instagram, Emailing, Telefon

PRODUKT: Jednoduchy, nizkonakladovy, okamZity pfinos, ne nutné originaini
CENA: Dostupna viem, zlevnény, zakaznici citlivi na cenu, levny impulsivni nakup
NAéASOVANi: Pfi prvnim/druhém styku se zakaznikem

PROPAGACE: Facebook, Instagram, Influencefi, Emailing, Telefon

PRODUKT: Digitdlni forma ebookuy, digitaini kurz, ochutnavka, demo, vyhra...

CENA: Zdarma (mlZe byt podminéna aktivitou, napf. zanechanim kontaktu, Géasti v soutézi)
NACASOVANI:  PFi prvnim styku se zékaznikem

PROPAGACE: Facebook, Instagram, Influencefi
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